ОБОСНОВАНИЕ ВЫБОРКИ СМИ.
Для выполнения зачётной работы по «Профессиональным студиям» я выбрал три независимых федеральных газеты: «Известия», «Коммерсантъ» и «Новые Известия». В каждой газете я просматривал все номера за октябрь 2003г. для того, чтобы найти в них материалы о рекламе и пиаре.

«Известия» принято считать главной газетой России. Это самое уважаемое и авторитетное издание в нашей стране, оно затрагивает проблемы политики, финансов, экономики, культуры, спорта и, конечно же, пиара и рекламы. В «Известиях» работают одни из лучших журналистов и политологов страны. У этой газеты один из самых больших тиражей в России для изданий такого класса (политических газет и журналов для интеллигенции и образованных людей). По всем этим причинам я включил «Известия» в своё исследование.

«Коммерсантъ» – это деловая газета, в которой, кроме политики, уделяется очень большое внимание новостям рынка, а, как известно, реклама – это двигатель рынка. Пиар технологиям в «Коммерсанте» уделено также очень много места. Практически в каждом его номере присутствуют материалы на темы, которым посвящена моя работа.

«Новые Известия» я выбрал потому, что я часто сам читаю эту газету. Так же в ней содержатся много материалов на самые различные темы. Кроме того, ещё раньше я заметил, что в «НИ» много статей о PR. Также это издание привлекло моё внимание, потому что в нём работают молодые журналисты, с современным взглядом на жизнь, некоторые из которых являются студентами факультета журналистики МГУ.

СТАТЬИ В «ИЗВЕСТИЯХ» О РЕКЛАМЕ И ПИАРЕ.

	№ п/п
	Номер газеты
	Название статьи
	Авторы статьи
	Реклама или пиар
	Тема статьи
	Внимание к рекламе/PR
	Характер статьи
	Тон статьи

	1.
	№178
	Когда кино становится пиаром
	А. Амелькина

Р. Кириллов

И. Максаков
	PR
	Выборы, восприятие аудиторией
	основное
	информ.-аналитич.
	Негативный

	2.
	№180
	Имидж - всё
	Н. Коныгина
	реклама
	Восприятие аудиторией
	косвенное
	информ.-аналитич.
	Нейтральный

	3.
	№182
	Джозеф Наполитан: «Главное наличие живого кандидата» 
	А. Братерский
	PR
	Выборы, журн. этика
	косвенное
	аналитический
	Нейтральный

	4.
	№183
	Разноцветный пиар
	Р. Глинов
	PR
	Восприятие аудиторией
	основное
	аналитический
	Негативный

	5.
	№184
	Среднее политическое
	А. Братерский
	PR
	Выборы
	основное
	информационный
	Нейтральный

	6.
	№186
	Новая волна. Весёлая
	А. Тихонов
	реклама
	СМИ и финансы
	косвенное
	информационный
	Нейтральный

	7.
	№187
	Основной имперский инстинкт
	Л.Радзиховский
	PR
	Выборы
	основное
	информ.-аналитич.
	Позитивный

	8.
	№188
	ЦИК оправдают
	Г. Ильичёв
	PR
	Выборы и СМИ
	основное
	информ.-аналитич.
	Нейтральный

	9.
	№190
	Битва за рейтинг


	М. Кузина
	PR
	Финансы и СМИ
	основное
	информационный
	Нейтральный

	10
	№190
	Маслянин ренессанс
	Н. Кононов
	реклама
	Восприятие аудиторией, законы
	косвенное
	информационный
	Нейтральный

	11.
	№196
	Пиарщиков взяли за яблочко
	В. Перекрест
	PR
	Выборы, финансы
	основное
	информационный
	Нейтральный

	12.
	№197
	Вовочка и Штирлиц подставили «Пятёрочку» 
	А. Гусев
	реклама
	Восприятие аудиторией, законы
	основное
	информ.-аналитич.
	Нейтральный


СТАТЬИ В «КОММЕРСАНТЕ» О РЕКЛАМЕ И ПИАРЕ.

	№ п/п
	Номер газеты
	Название статьи
	Авторы статьи
	Реклама или пиар
	Тема статьи
	Внимание к рекламе/PR
	Характер статьи
	Тон статьи

	1.
	№178
	Россия не хочет больше читать
	К. Воронцов
	реклама
	СМИ
	косвенное
	аналитический
	Нейтральный

	2.
	№178
	Рекламщиков наказали по просьбам трудящихся
	Т. Бордюг
	реклама
	Восприятие аудиторией, законы
	основное
	информационный
	Нейтральный

	3.
	№179
	«Первый канал» заметил московских рекламодателей
	Т. Бордюг,

А. Бородина
	реклама
	Финансы и СМИ
	основное
	информ.-аналитич.
	Позитивный

	4.
	№180
	LG запретили быть первыми
	К. Воронцов

Е. Любавина
	реклама
	Законы
	основное
	информационный
	Нейтральный

	5.
	№183
	В ближайший год никаких покупок не будет
	К. Воронцов
	реклама
	Финансы и СМИ
	основное
	информ.-аналитич.
	Нейтральный

	6.
	№188
	АФК «Система оставила метрорекламу под собой»
	Т. Бордюг
	реклама
	Финансы
	основное
	информ.-аналитич.
	Нейтральный

	7.
	№188
	Издатели против сухого закона в рекламе печатных СМИ
	К. Воронцов
	реклама
	Финансы и СМИ
	основное
	информационный
	Нейтральный

	8.
	№189
	«Первый канал» не пустит рекламодателей на тендер на право измерения телеаудитории
	Т. Бордюг,

А. Бородина
	реклама
	Финансы и СМИ
	основное
	информ.-аналитич.
	Негативный

	9.
	№190
	Любовью к Америке займётся другая женщина
	М. Зыгарь
	PR
	Политика
	основное
	информ.-аналитич.
	Негативный

	10.
	№192
	«Газпром» сделал из «Открытого радио» «Попсу
	К. Воронцов
	реклама
	Финансы и СМИ
	косвенное
	информ.-аналитич.
	Негативный

	11.
	№193
	Версия для печати
	К. Воронцов
	реклама
	Финансы и СМИ
	косвенное
	аналитический
	Нейтральный

	12.
	№193
	Взрыв на рекламном рынке
	А. Жеглов,

Т. Бордюг
	реклама
	Финансы 
	основное
	информ.-аналитич.
	Нейтральный

	13.
	№194
	Чёрный пиар размазали по круглому столу
	В. Панюшкин
	PR
	Журн. этика

выборы
	основное
	информ.-аналитич.
	Нейтральный

	14.
	№195
	Пришли за «Яблоком»
	М. Лепина

А. Жеглов,

Т. Бордюг
	PR
	Финансы и выборы
	основное
	информ.-аналитич.
	Нейтральный

	15.
	№197
	«Вояж и отдых» продал рекламу оптом
	К. Воронцов

Т. Бордюг
	реклама
	Финансы и СМИ
	основное
	информационный
	Нейтральный

	16.
	№197
	Конфеты без водки – деньги на втер
	Д. Добров

К. Воронцов

Т. Бордюг
	реклама
	Творчество,

законы
	основное
	информ.-аналитич.
	Нейтральный

	17
	№198
	Реклама на радио стоит слишком дёшево
	К. Воронцов
	реклама
	Финансы и СМИ
	косвенное
	информ.-аналитич.
	Нейтральный

	18.
	№199
	Наружную информацию продали со второго раза за $83 млн.
	Т. Бордюг
	реклама
	Финансы
	основное
	информационный
	Нейтральный

	19.
	№200
	Медиарекламный рынок вырос на 29%
	К. Воронцов
	реклама
	Финансы и СМИ
	основное
	информационный
	Нейтральный

	20.
	№200
	«News Outdoor» заняла денег на покупку конкурентов
	Т. Бордюг
	реклама
	Финансы
	основное
	информ.-аналитич.
	Нейтральный

	21.
	№200
	Пиарщицу допросили по делу «ЮКОСа» 
	М. Лепина
	PR
	Финансы и выборы
	основное
	информационный
	Нейтральный

	22.
	№200
	Вы боитесь чёрного пиара? (Опрос кандидатов в Госдуму)
	
	PR
	Выборы
	основное
	аналитический
	Негативный

	23.
	№204
	Радиохолдинги приманивают радиослушателей и радиорекламу 
	К. Воронцов
	реклама
	Восприятие аудиторией,

финансы
	основное
	аналитический
	Нейтральный


СТАТЬИ В «НОВЫХ ИЗВЕСТИЯХ» О РЕКЛАМЕ И ПИАРЕ.
	№ п/п
	Дата выхода газеты
	Название статьи
	Авторы статьи
	Реклама или пиар
	Тема статьи
	Внимание к рекламе/PR
	Характер статьи
	Тон статьи

	1.
	02.10.03
	«Больной» имидж
	В. Корнеев
	PR
	Политика
	косвенное
	информационный
	Нейтральный

	2.
	07.10.03
	Цветы в лицо губернатору
	В. Хозиков
	PR
	Выборы
	косвенное
	информационный
	Нейтральный

	3.
	08.10.03
	Энергичное назначение
	Ш. Оганджанян
	PR
	Политика

творчество
	основное
	информ.-аналитич.
	Негативный

	4.
	10.10.03
	Не всё «медведю» масленица?
	Ш. Оганджанян
	PR
	Выборы, законы
	основное
	информ.-аналитич.
	Нейтральный

	5.
	14.10.03
	Суд в отсутствие участников
	Ш. Оганджанян
	PR
	Выборы, законы
	основное
	информ.-аналитич.
	Нейтральный

	6.
	15.10.03
	Скоро грянет буря
	Г. Климов
	PR
	Выборы

творчество
	основное
	информационный
	Нейтральный

	7.
	17.10.03
	Две правды
	Ш. Оганджанян
	PR
	Выборы, законы
	основное
	информационный
	Нейтральный

	8.
	17.10.03
	Предвыборный червь
	Н. Богомолов
	PR
	Выборы, журн. этика
	основное
	информационный
	Негативный

	9.
	20.10.03
	Львёнкина доля
	К. Баканов
	реклама
	творчество
	основное
	информационный
	Нейтральный

	10.
	24.10.03
	Прогрессивная фамилия
	А. Баданов
	PR
	Выборы

творчество
	основное
	информационный
	Нейтральный

	11.
	27.10.03
	Северный прогноз
	Н. Медведев
	PR
	Выборы, законы
	косвенное
	информационный
	Нейтральный


Комментарии к таблицам «Статьи о рекламе и PR». Выводы.

«Известия». Большинство статей в газете посвящено не рекламе а пиару. Темы публикаций совершенно разные, но «Восприятие аудиторией» – самая популярная. Всего восемь статей полностью посвящены рекламе или пиару, четыре же только затрагивают проблемы. Тон  в основном нейтральный: «Известия» всегда славились беспристрастным представлением фактов. Есть статьи как информационные, аналитические так и информационно-аналитические. Их приблизительно одинаковое количество. 

«Коммерсантъ». В этой газете, в отличие от «Известий» больше стаей о рекламе. Они в основном печатаются в тетради «Деловые новости», поэтому и большинство из них посвящено финансовым проблемам пиара и рекламы. Тон тоже в основном нейтральный, но большинство статей информационно-аналитических. В основном статьи посвящены проблеме полностью, и только некоторые лишь затрагивают тему. Интересно, что в «Коммерсанте» о рекламе и пиаре пишут одни и те же люди: Т. Бордюг и К. Воронцов. 

«Новые Известия». Десять из одиннадцати статей посвящены пиару, одна – рекламе. Статьи в основном информационные с нейтральным тоном. В восьми публикациях проблемы пиара/рекламы раскрываются полностью. Лишь в трёх они только затариваются. «Новые Известия» решили обсуждать тему выборов ещё, за два месяца до них – это мы видим из их публикаций о предвыборных PR технологиях. 

Мы видим, что в разных газетах журналистов интересуют разные проблемы пиара и рекламы, но все они очень активно обсуждаются. Почти в каждом номере этих газет появляются публикации на эти темы. Особенно сильно интересует газеты финансовый аспект этих проблем, а также отношение аудитории к новым креативным технологиям. 
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